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VERLAG GMBH

Ihr Partner fur
Apotheken-Kundenzeitschriften

Werbung,
die im
Kopf bleibt

Jeden Monat neue Logikratsel, Merkspiele und Knobelaufgaben.
Angereichert mit Wissenswertem aus der Hirnforschung,

Neurologie und Psychologie, ist ,,Kopf-fit“ ein bei Apotheken und
Apothekenkund*innen gleichsam beliebtes Ubungsheft und

Gesundheitsmagazin.

Gedachtnistraining
aus Ihrer Apotheke
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Wetterfuhligkeit

Macht das
Klima Kopfweh?

HeilsamlersHymor

Lachen

, Sie mal! # li

Schluss mit Zipperlein

~ Wigald Bo'\mg geht bade

Sicher zu Hause

Demenzgerechtes
Wohnen

Stuck fur Stiick
zum Glick
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D Fragen Sie auch nach diesen Titeln!

Ohne Witz

Rétsel-aktuell Lache
Der RatselspaB fiir kluge Kopfe
Beste Unterhaltung fiir begeisterte
Hobby-Knobler und
ambitionierte Ratefiichse. Mit

: | aktuellen Beitragen und vielen Tipps
Sehauspiclr lirgen Vogel (L rund um Gesundheit, Fitness und

g Wobhlbefinden.

Praktische
gizashetter Sudoku-spezial

Trendiger SpafB fiir Jung und Alt
Knifflige Zahlenpuzzles und jede
Menge Gesundheitstipps fiir die

ganze Familie.

Hilfe, HeiBhunger!

Mit |
Gewinnspiel

o £ DA PORTFOLIO

%ﬁé}db:;mu G / :\lhar'cetlrrﬁg:::?ik;esundleben mithilfe ‘ : FUR DI[ (]ANZ[ .

r | it der Natur. Praktische Tipps fiir jedes : 1 ‘
" Alterund alle Lebenslagen. : "AMU_ [
Schine Winterhaare ~| Jeden Monat mit mehrseitigem N

Nie mehr Bad-Hair-Days

Extra im Innenteil.

Bitte fordern Sie auch die Media-Informationen fiir unsere anderen genannten Titel an:
Herr Benjamin Joosten unter Telefon: +49 2831 1300-39 oder per E-Mail: b.joosten@sud-verlag.de
Frau Claudia Gipmans unter Telefon: +49 2831 1300-29 oder per E-Mail: c.gipmans@sud-verlag.de
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Apothekenkund*innen, die ihr Gedachtnis und
ihre Merkfahigkeit mit Denkspielen und Logikauf-
gaben trainieren mochten.

Gedéachtnistraining und Denksportaufgaben. Re-
daktionelle Beitrage aus der Hirnforschung, Neu-
rologie und Psychologie.

Drdang b b Ty
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Kopf-fit: Monatlich erscheinende Apotheken-
Kundenzeitschrift im 32. Jahrgang.

P i

Beilagen: Informationsbroschiiren und Poster
der Industrie, Supplements, Pockets und Book-
lets im Kundenauftrag.

Poster: Werbeposter DIN-Al-Format fir
die Apotheke.
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Kopf f/'t _jeet obendrauf!

J
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'/" . Apotheken-Kundenzeitschrift
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| Titel

Kurzcharakteristik

Kernleserschaft

Erscheinungsweise
Heftformat

Jahrgang

Bezugspreis

Organ

Mitgliedschaften

Kopf-fit

,Kopf-fit“ ist ein Gedachtnistrainer und
Gesundheitsmagazin zugleich. Logikratsel, Merk-
spiele und Knobelaufgaben trainieren gezielt
Denkleistung, Konzentration und Merkfahigkeit.
Redaktionelle Beitrdge aus der Hirnforschung,
Neurologie und Psychologie informieren
zusatzlich.

Uberwiegend weiblich und &lter als 65 Jahre,
mittlerer Bildungsabschluss, liest fast jede
Ausgabe.

monatlich
195x195mm
32. Jahrgang 2025

Einzelheftpreis 0,53 Euro netto
(zzgl. Versandkosten)

VW
Informationsgemeinschaft zur Feststellung
der Verbreitung von Werbetrdgern e.V.

Zentrale zur Bekdmpfung unlauteren
Wettbewerbs Frankfurt am Main e.V.

10

11
12

13

14

Verlag

Herausgeber

Anzeigen

Redaktion

Umfangsanalyse

Inhaltsanalyse/
redaktioneller Teil

Apotheken-Kundenzeitschrift
TITELPORTRAT

S &D Verlag GmbH
Otto-Hahn-Strale 16, 47608 Geldern
Telefon +4928311300-0

Telefax +4928311300-20

E-Mail info@sud-verlag.de
www.sud-verlag.de
Geschéftsfiihrerin: Petra Wresch

Benjamin Joosten -

Key-Account - Leitung Mediaberatung
Telefon +4928311300-39

E-Mail  b.joosten@sud-verlag.de

Claudia Gipmans - Mediaberatung / Organisation

Telefon +4928311300-29
E-Mail c.gipmans@sud-verlag.de

Stefanie Happ - Verantwortliche Redakteurin

Telefon +4928311300-40

51,89 %
48,11 %

25,66 %
30,57 %
4,22 %
17,50 %
10,12 %
4,05 %

E-Mail s.happ@sud-verlag.de

12 Ausgaben =100,00 %
Gesamtumfang 576 Seiten =100,97 %
redaktioneller Teil/Anzeigen 299 Seiten =
Aufgabenteil 277 Seiten =
Gehirn/Nerven 77 Seiten =
ausfuhrl. Gesundheitstipps 91 Seiten =
Medientipps 13 Seiten =
Apotheken-Tipp 52 Seiten =
Anzeigenbeitrage 30 Seiten =
Gewinnspiele 12 Seiten =
Titel/Inhalt 24 Seiten =

7,88 %

Seite 7



Kopf/it

Gedachtnistraining aus lhrer Apotheke

Ausgabe

Januar 2025

Februar 2025

Marz 2025

April 2025

Mai 2025

Juni 2025

Anzeigen-
schluss*

27.11.2024

20.12.2024

24.01.2025

21.02.2025

25.03.2025

22.04.2025

Druckunterlagen-
schluss

29.11.2024

30.12.2024

28.01.2025

25.02.2025

27.03.2025

24.04.2025

Topthemen**

Gleichgewicht & Balance
Schwindel stoppen

Erkdltung & Immunsystem
Wenn der Infekt nicht weichen will

Gehirn & Geist
Demenz vorbeugen

Psyche & Nerven
Tipps gegen Wetterfiihligkeit

Schlaf & Trdume
Schluss mit Schnarchen

Muskeln & Mobilitat
Fitter Korper, wacher Geist

Apotheken-Kundenzeitschrift
TERMIN- & THEMENPLAN

T

o

A
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Ausgabe

Juli 2025

August 2025

September2025

Oktober 2025

November 2025

Dezember 2025

Anzeigen-
schluss*

23.05.2025

26.06.2025

25.07.2025

27.08.2025

23.09.2025

24.10.2025

Druckunterlagen-
schluss

27.05.2025

30.06.2025

29.07.2025

29.08.2025

25.09.2025

28.10.2025

Topthemen**

Ohren & Horsinn
Mehr Horen, mehr Lebensqualitat

Mund- & Zahngesundheit
Was tun bei Mundtrockenheit?

Senioren & Pflege
Hilfsmittel fiir Daheim

Augen & Sehsinn
Den Durchblick behalten

Psyche & Nerven
Heilsames gegen Herbstblues

Schlaf & Traume
Entspannt ein- und durchschlafen

* Anzeigenschluss fiir Sonderplatzierungen ist 7 Tage friiher als der reguldre Anzeigenschluss. ** Anderungen behalten wir uns jederzeit vor.
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Kopf f/t 7 fﬁ%fucéefl,e”:m Apotheken-Kundenzeitschrift P
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Gedachtnistraining aus lhrer Apotheke

o

A

1 | Anzeigenformate und Preise Allen Preisangaben ist die jeweils giiltige Mehrwertsteuer hinzuzurechnen. Rabattstaffel siehe Ziffer 3.

Format Breite x Hohe*** Breite x Hohe Preisin Euro -
Anschnittin mm* Satzspiegelin mm 1SO-Skala 4c** Bitte
/ weisen Sie bei
. A othekenprodukten
1/1 Seite 195x 195 175x 175 1.530,00 eutlich darauf hin,
dass das beworbene
i t
1/2 Seite Querformat 195x 96 175x 86 1.075,00 Produkt oder Prapara
in der Apotheke
erhiltlichist!
1/2 Seite Hochformat 95 x 195 85 x 175 1.075,00
1/3 Seite Querformat 195 x 64 175 x 57 750,00
1/3 Seite Hochformat 65 x 195 55x 175 750,00
1/4 Seite Querformat 195x 52 175 x 42 525,00
1/4 Seite Eckformat 95x 96 85x 86 525,00
1/8 Seite Querformat 95x 52 85x42 365,00

4. Umschlagseite (Satzspiegel nur 175 x 69 mm, Anschnitt* nur 195 x 79 mm moglich) 820,00

*zzgl. 5 mm Beschnitt an allen HeftauRenkanten ** Preise rabattfahig *** Bei Anschnittanzeigen ibernehmen wir keine Gewéhr fiir Texte und Bilder, die naher als 5 mm am Beschnittrand liegen!

Seite 10



2 | Sonderplatzierung
Fiir Ihre Platzierungswiinsche, wie z. B. erstes Heftdrittel und/oder rechte Seite, berechnen wir Ihnen
einen Aufschlag von 30 % auf den Netto-Anzeigenpreis (Seite 10).
4. Umschlagseite (nur 175 x 69 mm moglich) in 1ISO-Skala 4c: 820,00 Euro

Farbe: Alle Preise gelten 4c im CMYK-Modus nach 1SO-Skala.

Format: Unabhangig vom Beschnitt sollten bei Anschnittanzeigen alle wichtigen Elemente der Anzeige
mindestens 5 mm vom Anschnitt entfernt positioniert sein. Der Verlag tibernimmt keine Haftung fur
Anzeigenelemente, die weniger als 5 mm vom Heftrand platziert sind.

Es wird kein Anschnittzuschlag erhoben.

3 | Rabatte Bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Kalender- oder Inserationsjahr) gilt fiir alle Titel des S & D Verlages, frei kombinierbar:

Malstaffel Mengenstaffel

3-maliges Erscheinen 2,5% 3 Anzeigen 5%

6-maliges Erscheinen 5% 6 Anzeigen 10 %

9-maliges Erscheinen 7,5% 12 Anzeigen 15%

12-maliges Erscheinen 10 % 18 Anzeigen 20 %

24 Anzeigen 25%

30 Anzeigen und mehr 30%

Durchhefter, Beilagen, aufgeklebte Werbemittel und technische Kosten sind nicht rabattfahig.

Kombinationen: Fiir alle Apotheken-Kundenzeitschriften der S & D Verlag GmbH gilt: ,,Naturheilkunde & Gesundheit*
»Ratsel-aktuell, ,Kopf-fit, ,Sudoku-spezial“ = vier Titel - eine gemeinsame Rabattstaffel.

Seite 11



5 Zusammen mit unseren monat_lichen
Apothekenaussendungen erreichen pmotheken Kundenseitechri
Sie mit der ,Kopf-fit* zuverlassig
Apotheken in ganz Deutschland. PREISLISTE

Gedachtnistraining aus Ihrer Apotheke Einfach und direkt.

4 | Paketbeileger

lhre Vorteile:

- Nutzen Sie die exklusive Werbemoglichkeit, ausschlieRlich fiir unsere Anzeigenkund*innen!
- Erreichen Sie mit lhrer Werbebotschaft direkt die/den Apotheker*in!

- Generieren Sie neue, hochwertige B2B-Kontakte!

- Seien Sie prasent und sichtbar, da nur ein Beileger je Ausgabe moglich ist!

Unser Angebot fiir Sie:
Sendungen: 1.319 Stiick
Format: 180 x 135 mm g
Umfang: 4 Seiten i ONIGLY ‘H;f“‘"“...m

Mate_r|al:.90 g/.m2 ungestrichen Offset, weil :“"‘::“’d':‘rundﬁrw“““ | ﬁﬂanzliche

Farbigkeit: 4c im CMYK-Modus nach I1SO-Skala \ L ahrungsergénz

Beschnitt: 4-seitig ol ’e"am”’"’eAllemanveIur/hreApug Ngsmitte) Qsi
Verarbeitung: 1-Bruch mittig falzen 2. o & e
Konfektionierung: Je Versandpaket wird ein
Paketbeileger oben auf die letzte Zeitschrift gelegt

lements

Gesamtpreis: 1.997,00 € netto*

Bitte haben Sie Verstandnis, dass nur ein begrenztes Kontingent zur Verfiigung steht und es
im Einzelfall vorkommen kann, dass Buchungen fiir bestimmte Ausgaben nicht moglich sind!
Alle verfigbaren Kontingente werden nach Auftragseingang vergeben.

Druckunterlagen werden von Ihnen zur Verfligung gestellt. (Termine nach Absprache).
Das Format fiir den Paketbeileger ist (offen): 180 x 270 mm zzgl. rundum 5 mm Beschnittzugabe.

Zusatzlich zum exklusiven Paketbeileger bieten wir Ihnen die Moglichkeit, eine Warenprobe
mitzusenden. Bitte beachten Sie, dass eine Warenprobe ausschlieBlich in Kombination mit
dem Paketbeileger zu buchen ist. Die Warenprobe wird von Ihnen bereitgestellt. Es ist darauf
zu achten, dass die Warenprobe ein Maximalformat von 150 x 150 mm und eine maximale Hohe
von 5 mm nicht tiberschreitet.

Preis: 1.935,00 € netto*

Der S &D Verlag behalt sich vor, gegebenenfalls eine Warenprobe abzulehnen,
wenn das Produkt als ungeeignet empfunden wird. *Paketbeileger und Warenproben sind nicht rabattfahig.

Seite 12



Apotheken-Kundenzeitschrift P
PREISLISTE

o

A

5 | Zeitschrifteneinleger

lhre Vorteile:

- Fallen Sie Apothekenkund*innen in die Hande und ins Auge!

- Platzieren Sie Ihre B2C-Werbung direkt am Point of Sale in der Apotheke!
- Gestalten Sie lhrindividuelles Marketingkonzept.

Das Konzept:

In direkter Verbindung mit unserem exklusiven Paketbeileger (P4) heben Sie
Ihre Werbebotschaft auf die néchste Stufe. Buchen Sie jetzt lhr ganzheitli-
ches Marketingkonzept aus Verbraucheransprache und B2B-Werbung und

offnen Sie so nachhaltig die Tiiren der Apotheken fiir Ihre Produkte.

Unser Allin-Angebot fiir Sie:

Auflage: 128.819 Stiick

Format: 360 x 180 mm, geschlossenes Format 180 x 180 mm

Umfang: 4 Seiten (mittig gefalzt)

Material: 135 g/m? seidenmatt gestrichen Bilderdruck, weiR
Farbigkeit: 4cim CMYK-Modus nach 1SO-Skala

Beschnitt: 4-seitig

Konfektionierung: Je Zeitschrift ein Einleger direkt hinter der Titelseite

Preis: 10.650,00 € netto*

Bitte haben Sie Verstandnis, dass nur ein begrenztes Kontingent zur Verfligung steht und es im
Einzelfall vorkommen kann, dass Buchungen fiir bestimmte Ausgaben nicht moglich sind! Alle ver-
fugbaren Kontingente werden nach Auftragseingang vergeben.

Druckunterlagen werden von lhnen zur Verfligung gestellt.
(Termine nach Absprache). Das Format fiir den Zeitschrifteneinleger ist
180 x 180 mm hoch zzgl. rundum 5 mm Beschnittzugabe.

*Zeitschrifteneinleger sind nicht rabattfahig.

FUR EIN STARK .
ES
IMMUNSYsTEM)

Curcuma Forte Kapseln

Sie mochten lhre Einleger lieber selber produzieren?

Dann liefern Sie uns gerne wie folgt an:

Auflage: 128.819 Stiick zzgl. Zuschuss nach vorheriger Absprache
Maximalformat: 180 x 180 mm

Seiten: ein- oder mehrseitig

Gewicht: max.25g

Preis: 8.890,00 € netto*

Seite 13



Kopf/it

Gedachtnistraining aus lhrer Apotheke

6 | Sonderwerbeformen
Advertorial

Durchhefter

Gerne erstellen wir auf Anfrage auch werben-
de redaktionelle Beitrage, die als ,Advertorial”
gekennzeichnet erscheinen:

1/2 Seite =500,00 Euro

1/1 Seite =610,00 Euro

2/1 Seite = 860,00 Euro

inkl. 1 Autorenkorrektur und zzgl. Anzeigenfor-
mat (Seite 10). Jede weitere Autorenkorrektur be-
rechnen wir mit 40,00 Euro je angefangene halbe
Stunde. Advertorials sind nicht rabatt-, AE- und
skontofahig!

Fir alle folgenden Sonderwerbeformen wird die
Vorlage eines verbindlichen Musters, mindestens
eines Blindmusters, mit GréRen- und Gewichtsan-
gaben benotigt. Alle Sonderwerbeformen missen
als Werbung erkennbar sein; sie diirfen nicht mit
dem redaktionellen Teil zu verwechseln sein. Die
Platzierung der Sonderwerbeformen ist abhédngig
von der technischen Umsetzbarkeit.

2 Blatt = 4 Seiten im Format 190 x 185 mm + 5 mm
Beschnitt an allen AuRenseiten, Papierstarke
max. 120 g/m?, Preis 4-seitig auf Anfrage. Durch-
hefter sind nicht rabatt-, AE- und skontoféhig!

Zusatzlich zu den genannten nicht rabatt-, skonto- und AE-féhigen technischen Kosten fiir
die Verarbeitung entstehen Kosten fiir das Tragermedium in Form eines Durchhefters oder

einer ganzseitigen Anzeige.

Aufgeklebte Werbemittel

7 | Technische Abwicklung

8 | Zahlungsbedingungen

Bankverbindungen

Agenturprovision (AE)

Apotheken-Kundenzeitschrift P
PREISLISTE

o

A

Postkarten (maschinell aufklebbar) auf An-
frage. Auf Einhefter aufgeklebte Werbemit-
tel auf Anfrage; Booklet, Post-it, CD/DVD,
Postkarten nur auf Anfrage und unter Vorla-
ge eines Musters. Aufgeklebte Werbemittel
sind nicht rabatt-, AE- und skontofahig!

Grafik

Thomas Happ

Telefon +4928311300-24
E-Mail t.happ@sud-verlag.de

Zahlbar innerhalb 10 Tagen
nach Rechnungserhalt.

Sparkasse Krefeld
IBAN: DE50 32050000 0000 0070 05
BIC: SPKRDE33

15 % auf Anzeigenschaltungen
Allgemeine Geschaftsbedingungen

online unter www.sud-verlag.de/
mediaberatung-und-anzeigenvertrieb

Seite 14



1

2

3

4

Zeitschriftenformat

Satzspiegel

Druck- & Bindeverfahren

Datenilibermittlung

Datenformate

Datentrager und
Datenempféanger

B 195 x H 195 mm beschnitten
B 205 x H 205 mm unbeschnitten
5 mm Beschnitt je Anschnittkante

B 175xH 175 mm

Rollenoffset, 70er-Raster, ISO-Skala,
Rlckendrahtheftung.

Fiir die Ubermittlung und Abstimmung digita-
ler Daten sind lhre Ansprechpartner/-innen:

Telefon +4928311300-39 oder 1300-29
E-Mail anzeigen@sud-verlag.de

Bitte senden Sie uns ein PDF nach dem Stan-
dard PDF/X-1a:2001 (Kompatibilitat: PDF 1.3).
Alle verwendeten Schriften missen im PDF
eingebunden sein. PDF-Dateien dirfen keine
Transparenzen enthalten. Farben, die nicht
dem CMYK-Farbraum entsprechen, werden
umgewandelt, wodurch es zu Farbabweichun-
gen kommen kann. Nicht verarbeitet werden:
DCS-Bildformate und Haarlinien.

E-Mail (Datenmengen bis max. 30 MB), CD-
ROM, DVD. Senden Sie mit den Daten auch
alle Informationen iiber die zu belegende Zeit-
schrift und Ausgabe, Absender, Kunde, Pro-
grammversion, Dateinamen und ggf. Namen
und Anzahl der zu verwendenden Druckfar-
ben.

FORMATE & TECHNISCHE ANGABEN

Auflosung & Grafiken

5 | Farben

6 | Datenarchivierung

7 | Gewaéhrleistung

8 | Kontakt

Apotheken-Kundenzeitschrift

F

o

A

Rasterabbildungen: 300 dpi Auflésung
Strichabbildungen: mindestens 600 dpi

CMYK-Druckfarben,
ICC-Profil: PSO SC-B Paperv3

Alle Druckdaten werden fir einen Zeitraum
von 6 Monaten aufbewahrt. Unveranderte
Wiederholungen sind daher auf Ansage mog-
lich. Die Speicherung der Daten erfolgt ohne
Garantie.

Nur das, was auf dem Datentrager vorhanden
ist, kann belichtet werden. Fiir Abweichungen
in Texten, Abbildungen und insbesondere Far-
ben Gbernimmt der Verlag keine Haftung. Der
Druck von Farbanzeigen ohne druckverbind-
liches Proof und ohne Medienkeil erfolgt ohne
Gewabhrleistung. Reklamationen gegeniiber
dem Verlag oder der beauftragten Druckerei
sind somit ausgeschlossen. Dies gilt auch, falls
Proof und Druckunterlagen nicht identisch
sind. Wir gehen davon aus, dass es sich bei den
uns zugeleiteten und Ubergebenen Dateien
um Kopien handelt, und tibernehmen fiir de-
ren Bestand keine Haftung.

Grafiker Thomas Happ
Telefon +4928311300-24
E-Mail t.happ@sud-verlag.de

Technische Anderungen vorbehalten.

Seite 15



Apotheken-Kundenzeitschrift
FORMATE & TECHNISCHE ANGABEN

Kopf/it

Gedachtnistraining aus lhrer Apotheke
9 | Anzeigenformate*  Beispiele der AnzeigengroRen

1/1 Seite

Anschnittformat

195 x 195 mm (Breite x Hohe)

i +5mm Beschnitt

Satzspiegel
175 x 175 mm (Breite x Hohe)

© 13
: Seite
i hoch

Anschnittformat
65 x 195 mm (Breite x Hohe)

i +5mm Beschnitt

* Anschnittformat zzgl. 5 mm Beschnitt an allen HeftauRenkanten. Sonderformate auf Anfrage.

Satzspiegel
55x 175 mm (Breite x Hohe)

1/2 Seite quer

Anschnittformat

195 x 96 mm (Breite x Hohe)

i +5mm Beschnitt

Satzspiegel
175 x 86 mm (Breite x Hohe)

1/4 Seite quer

Anschnittformat

195 x 52 mm (Breite x Hohe)

i +5mm Beschnitt

Satzspiegel
175 x 42 mm (Breite x Hohe)

1/2 Seite
i hoch

Anschnittformat
95 x 195 mm (Breite x Hohe)

it +5mm Beschnitt

Satzspiegel
85 x 175 mm (Breite x Hohe)

1/4
Seite
Eck

Anschnittformat
95 x 96 mm (Breite x Hohe)

it +5mm Beschnitt

Satzspiegel
85 x 86 mm (Breite x Hohe)

1/3 Seite quer

Anschnittformat
195 x 64 mm (Breite x Hohe)
+5 mm Beschnitt
Satzspiegel
175 x 57 mm (Breite x Hohe)

i 1/8 Seite
i quer

Anschnittformat

95 x 52 mm (Breite x Hohe)
+5 mm Beschnitt
Satzspiegel

85 x 42 mm (Breite x Hohe)




Fiir alle Sonderwerbe-  Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist
formen wie Paketbei-  die Vorlage eines verbindlichen Musters, not-

leger, Warenproben falls eines Blindmusters, mit Gréfen- und
Durchhefter und Gewichtsangabe erforderlich. Bei Beilagen
aufgeklebte Werbemittel in Papierform ist ein PDF-Versand ausrei-
gilt gleichermaflen chend. Durchhefter und Beilagen miissen so

gestaltet sein, dass sie als Werbung erkenn-
bar sind und nicht mit dem Redaktionsteil
verwechselt werden kénnen. Die Platzierung
dieser Sonderwerbeformen ist abhangigvon
den technischen Méglichkeiten.

Benotigte Liefermenge ist die jeweilige zu
belegende Auflage + 3 % Zuschuss.

Anlieferungstermin siehe Druckunterlagenschluss Seite 8-9

Lieferanschrift fiir die PNB print SIA Jansili,
Sonderwerbeformen, Silakrogs,

Einleger, Durchhefter LV-2133,

und aufgeklebte Lettland
Werbemittel

Dringend: »Fur Kopf-fit, Ausgabe Monat/2025¢
Mit Liefervermerk!

Lieferanschrift fir die  Gejo Interpack
Sonderwerbeform Anton Tijdinklaan 5
Paketbeileger 7071 CX Ulft, Niederlande

10 | Durchhefter

Formate

Technische Daten

Beschnittschema

Nicht rabatt-, AE- und skontoféhig!

2 Blatt=4 Seiten a 190 x 185 mm
+5 mm Beschnittzugabe an allen
Aulenseiten, Papierstarke max. 120 g/m?

Durchhefter sind unbeschnitten und abge-
setzt auf Palette, ohne Umkartonierung oder
Banderolierung anzuliefern. Die Vorderseite
des Durchhefters ist zu kennzeichnen. In der
Art und Ausfiihrung miissen Durchhefter so
beschaffen sein, dass eine zusatzliche Auf-
bereitung und Bearbeitung nicht erforderlich
ist. Erschwernisse und zusatzliche Falz- und
Klebearbeiten werden gesondert in Rech-
nung gestellt und sind vorher anzuzeigen.

5mm 5mm
190 mm 190 mm £
€ £
£ £
3 g
- 390mm >
‘E
=
¢ 5mm A 5mm
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Kopf/it

Gedachtnistraining aus lhrer Apotheke

11| Einleger
Formate

Technische Daten

12 | Paketbeileger

Formate

Technische Daten

Nicht rabatt-, AE- und skontoféhig

NormalgrofRe max. 105 x 180 mm
Papierstarke max. 150 g/m?
Gewicht max. 25 g/Stiick

Einleger sind fertig beschnitten und abge-
setzt auf Palette, ohne Umkartonierung oder
Banderolierung anzuliefern. Sie werden lose
eingelegt, missen aus einem Stlck und so
beschaffen sein, dass eine zusatzliche
Bearbeitung entfallt. Erschwernisse und zu-
satzliche Bearbeitung werden gesondert in
Rechnung gestellt und sind vorher anzuzeigen.
Einleger werden nur nach Vorlage eines verbind-
lichen Musters zur Priifung der Méglichkeiten
von Verarbeitung und Versand angenommen.
Einleger, die grofRer als die angegebenen Maxi-
malmale sind, miissen entsprechend herunter-
gefalzt angeliefert werden.

Nicht rabatt-, AE- und skontoféhig!

Normalgrofie 180 x 135 mm

Material: 90 g/m? ungestrichen Offset, weif
Farbigkeit: 4c im CMYK-Modus nach I1SO-Skala
Beschnitt: 4-seitig

Verarbeitung: 1-Bruch mittig falzen

Druckunterlagen werden von lhnen zur Ver-
figung gestellt. (Termine nach Absprache).
Das Format fiir den Paketbeileger ist (offen):
180 x 270 mm zzgl. rundum 5 mm Beschnitt-
zugabe.

Apotheken-Kundenzeitschrift F
FORMATE & TECHNISCHE ANGABEN

o

13| Aufgeklebte Werbemittel Nicht rabatt-, AE- und skontoféhig!

Technische Daten

Bei aufgeklebten Werbemitteln (Postkarten,
Prospekte, Warenproben, CDs 0. A.) auf Durch-
heftern oder ganzseitigen Anzeigen werden
zusétzlich zu den Kosten fiir die technische
Verarbeitung die Kosten fiir das Tragerme-
dium berechnet.

Bei aufgeklebten Postkarten oder Waren-
mustern missen die Klebekanten parallel
zum Bund hin liegen. Bei aufzuklebenden
Objekten muss der Stand der Klebekante
mindestens 20 mm vom Bund entfernt sein.

o

S |20mm

@ |- 1
[
g
f=4
©
=
[
e}
K
x

Beklebung auf der Titelseite

Seite 18



1 | Auflagenkontrolle @

2 | Auflagenanalyse

Exemplare pro Ausgabe (Monat)
im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024)

Druckauflage 128.819

tatsachlich verbreitete Auflage (tvA)

(davon Ausland)

verkaufte Auflage

(davon Ausland)
Freistlicke

Rest-, Beleg- und Archivexemplare

128.135

126.683

1.452

684

Apotheken-Kundenzeitschrift !

AUFLAGEN- & VERBREITUNGSANALYSE

3 | Geografische Verbreitungsanalyse nach Nielsengebieten

15.376

Exemplare

25.358

Exemplare

20.924

Exemplare

17.708

Exemplare

V+Vi

Vil

b

tatséchlich verbreitete Exemplare

17.926

Exemplare

13.659

Exemplare

17.183

Exemplare
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