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Lieber Medienpartner,

diese Zusatzinfo ganz speziell flir unsere Medien-Kooperationen gilt als Erganzung der
aktuellen Mediadaten flUr die optimale Zusammenarbeit mit Interviewpartnern, PR-
und Prominenten-Agenturen sowie Prominenten-Managements. Sie dient zur sicheren
Kommunikation zwischen Ihnen und unserem Verlag und zur klaren Festlegung der
verbindlichen gegenseitigen Interessen und Anforderungen.

Kooperationsmoglichkeiten

FlUr eine Medien-Kooperation mit unseren Zeitschriften-Titeln bieten wir Ihnen ver-
schiedene Mdglichkeiten:

1. Interview

In sachzentrierten Interviews stellt die Redaktion Fragen zu gemeinnutzigen Vereinen,
Hilfsorganisationen oder Stiftungen mit vornehmlich gesundheitlichem Hintergrund,
flr die sich der prominente Interviewpartner in besonderem MaBe engagiert oder
fUr die er als Influencer auftritt. Eine interessante Interview-Mdglichkeit bietet auch
ein besonderes soziales oder 6kologisches Engagement prominenter Persdnlich-
keiten. Welche Herangehensweise sich im Einzelfall anbietet, hangt unter anderem
vom Thema des Interviews, aber auch vom gewdhlten Titel und der jeweiligen Aus-
gabe ab. Interviews kdnnen schriftlich, telefonisch, per Skype oder personlich geflhrt
werden und sind vom Interviewten vor Verdffentlichung in jedem Fall zu autori-
sieren.



2. Bericht
Im redaktionellen Bericht werden neben der Vorstellung der oben genannten Insti-
tutionen oder Engagements die wichtigsten thematisch relevanten Fragen beant-
wortet. Wer? Was? Wann? Wo? Wie? Warum? Woher? Der Leser erfahrt auf diese
Weise nitzliche Hintergrundinformationen. Berichte sind dabei sachlich unabhangiger
von einzelnen Personen, ohne ganz auf sie zu verzichten. In Zitaten werden Stellung-
nahmen und auch Meinungen prominenter Persdnlichkeiten wiedergegeben.
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3. Expertentipp/Expertenrat
Ausgewiesene und/oder anerkannte Fachleute auf einem gesundheitlichen, sozialen
oder dkologischen Gebiet geben in eigenen Worten sachliche Empfehlungen an den
Leser. Dabei kann es sich entweder um einen kurzen Hinweis zu einem bestehenden
Beitrag handeln oder um die Erarbeitung einer eigenen Anregung auf Basis von Fach-
kenntnissen.

4. Reportage
Die Reportage kann entweder ein erlebter und lebendiger Bericht (ber ein unter-
stitztes Projekt sein oder ein gemeinsamer Besuch mit dem Schirmherrn oder
dem Influencer eines Vereins, einer Hilfsorganisationen oder einer Stiftung vor Ort.
Prominente Schirmherren oder Influencer bringen den Lesern in einer Art Live-
Situation ihre Projekte naher.

5. Feature
Das Feature nutzt i. d. R. den lebendigen Einstieg Uber eine Reportage
und berichtet dann intensiv im Wechsel zwischen dem Erlebtem und
den relevanten Hintergrundinformationen dazu.

Bitte haben Sie Verstindnis, dass wir aus Griinden der Riicksichtnahme M-ATI
auf unsere Werbekunden und des Wettbewerbsrechts, in unseren Ko- MA
operationen keine Hersteller- und/oder Markennamen nennen kénnen. R




Inhalt der Kooperation

1. Veroéffentlichung
Der Verlag veroffentlicht einen mindestens doppelseitigen Beitrag nach den oben
genannten Kooperationsméglichkeiten. Uber Art und Umfang entscheidet der Medien-
partner gemeinsam mit der Redaktion. Dabei kann je nach Person und Thema ent-
weder die Arbeit (Trainer, Autoren, Schauspieler, Musiker etc.) oder das soziale,
gesundheitliche und/oder 6kologische Engagement (Schirmherr, Influencer, Bot-
schafter etc.) der prominenten Persdnlichkeit im Fokus stehen.

Die Nennung von Bankverbindungen im Zusammenhang mit Spendenaufrufen und/
oder Mitgliedschaften sind nicht Teil des Beitrages und dirfen ausschlieBlich im
Inhalt der Freianzeige genannt werden. Ebenso kdnnen innerhalb der Veroéffent-
lichung keine Fotos mit direkter oder indirekter Produkt- oder Firmenwerbung
abgebildet werden.

2. Freianzeige
Oben genannte Medienpartner haben die Méglichkeit zu Ihrer Verotffentlichung eine
Freianzeige nach den technischen Vorgaben unserer glltigen Mediadaten zu buchen.
Je nach Anzeigenmotiv und um Dopplungen innerhalb einer Ausgabe zu vermeiden,
kann die Redaktion die GroBe der Freianzeige und die zu buchende Ausgabe mit
dem Medienpartner individuell abstimmen.



GENUSS IST DIE
NEUE MEDIZIN
GEGEN ARTHROSE

‘m Toni Kroos
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Sollten Bericht und Freianzeige in zwei unterschiedlichen, aufeinander
folgenden Ausgaben abgedruckt werden, so kann die Redaktion selbst-
verstandlich innerhalb des Beitrages und auf Wunsch des Medienpartners
folgende zusatzliche Angaben nennen:

a) Internetadresse flir mehr Informationen (Spenden/Mitgliedschaften) oder

b) Telefon-Hotline (Spenden/Mitgliedschaften) oder

c) Buchvorstellung oder

d) CD-Release oder

e) bundesweite Veranstaltungstermine (Premieren o. a.)

3. Medientipps
Buchverdéffentlichungen, Filmpremieren oder CD-Releases kénnen in Art und Umfang
anstelle von Freianzeigen mit der Redaktion abgesprochen und vereinbart werden.



4. Veranstaltungshinweise

Statt einer Freianzeige, kann die Redaktion unter Absprache mit dem Medienpartner,

am Rande eines Beitrags auf Galas, Tourneen oder bundesweite Charity-Events hin-
weisen.

5. Titelseite

Zur Realisierung einer der o. g. Kooperationsmdglichkeiten, ist die Abbildung des
Prominenten auf dem Titel-Cover gemaB der folgenden technischen und rechtlichen
Voraussetzungen verpflichtend.
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Voraussetzungen

1.

Kosten

Den Beteiligten entstehen keine Kosten aus den o. g. Kooperationen! Honorare,
Nutzungsrechte, Produktions- und Vertriebskosten oder sonstige Aufwendungen
sind entweder unentgeltlich zu leisten oder werden gegeneinander aufgerechnet.

Bildrechte

Die S & D Verlag GmbH erhalt flr alle zugesandten Bilder die Nutzungsrechte/
Credits zum Abdruck innerhalb des vereinbarten Titels, sowie dessen Prasentation
und Vermarktung in den gangigen Online- und Print-Kanalen (Social Media, Verlag-
Websites, Flyer- und Prospektwerbung oder Direct-Mailings). Quellennachweise
und Copyrights werden selbstverstandlich in den Titeln abgedruckt.
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Titel-Cover

3. BildgréBe, Bildauflésung, Bildausschnitt
Bitte senden Sie uns flir das Titel-Cover ausschlieBlich Fotos in folgender Qualitat:

Ratsel-aktuell — Kopf-fit — Sudoku-spezial

Dateiformate TIFF, JPG, PSD
BildgroBe 210 x 210 mm + 5 mm Beschnitt an allen Seiten
(2.598 x 2.598 px)
Auflésung 300 DPI oder héher
Bildausschnitt vollformatige Portrait-, Oberkérper- oder Ganzkdrperaufnahme

Naturheilkunde & Gesundheit

Dateiformate TIF, JPG, PSD
BildgréBe 210 x 280 mm + 5 mm Beschnitt an allen Seiten
(2.539 x 3.425 px)
Auflésung 300 DPI oder héher
Bildausschnitt vollformatige Portrait-, Oberkérper- oder Ganzkdrperaufnahme

Bitte achten Sie insbesondere beim Titelbild auf eine ausreichende Belichtung und
auf einen hellen Hintergrund. Dunkle Motive kdnnen wir leider nicht verwenden!



Beitragseiten

4. BildgréBen, Bildaufldsung, Bildausschnitte
Fur die Beitragsseiten senden Sie uns bitte ausschlieBlich Fotos in folgender Qualitat:

Dateiformate TIF, JPG, PSD

BildgréBen mind. 60 x 60 mm, gerne groBer
(709 x 709 px)

Auflésung 300 DPI oder héher

Bildausschnitte Portrait oder Oberkoérper

zusatzl. bei Bericht, Reportage und Feature eine Auswahl an
Aktionsfotos (mit und ohne prominenter Person)

Der S & D Verlag behalt sich vor, alle Bil-
der insofern zu verandern, wie es flr eine
optimale Darstellung des Prominenten in
Bezug auf Farbe, Bildausschnitt, Freistel-
lung, das vereinbarte Beitragsthema und
wettbewerbsrechtliche Vorgaben nétig ist.
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5. Logos, Embleme und Wappen
Fir die Beitragsseiten senden Sie uns eventuell abzubildende Vereinszeichen,
-wappen, Embleme oder Logos bitte ausschlieBlich als Vektorgrafiken in folgender
Qualitat:

Dateiformate EPS, Al
BildgréBen mind. 30 x 30 mm, gerne groBer

Terminplan

Nachdem Art und Umfang der Kooperation mit der Redaktion abgesprochen und
abgestimmt wurden, erhalten Sie alle Informationen Uber das von uns bendtigte
Material sowie Vorschlage flr eventuell anstehende Gesprachs- oder Fototermine
bei Interviews und Reportagen.

1. Anlieferung
Die Anlieferung aller bendétigten Materialien, insbesondere der Bilder flr das Titel-
Cover, muss spatestens zwei volle Monate vor Erscheinen (ET) der Ausgabe erfolgen.



2. Gesprachs- und Fototermine
Alle Gesprachs- und Fototermine flr Interviews und Reportagen werden von der
Redaktion angefragt und rechtzeitig vor Verdffentlichung individuell abgestimmt.

3. Korrekturabzug und Freigabe
Etwa sechs Wochen vor Erscheinungstermin erhalt der Medienpartner die fertig ge-
stalteten Beitragsseiten (vor Lektorat!) zur Abstimmung und Freigabe.

4. Erscheinungstermin
ET der Ausgabe in den deutschen Apotheken ist jeweils der Monatsultimo des Vor-
monats.

Kooperationsvereinbarung

Haben Sie bitte Verstandnis daflir, dass wir Ihnen eine Medien-Kooperation nur
dann zusagen kdnnen, wenn Sie die genannten Voraussetzungen erflillen. Bei
Fragen zu den angeforderten Materialien wenden Sie sich bitte an uns. Wir helfen
Ihnen gerne weiter.

Ihr S & D Verlagsteam



Kontakt

Andrea Neuen
Prominenten- und Experten-Redaktion
02831 1300-22

a.neuen@sud-verlag.de



mailto:a.neuen@sud-verlag.de

